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Linguagem
in.gua.gem

st (provencal lenguatge) 1 Conjunto de sinais falados
(gldtica), escritos (grafica) ou gesticulados (mimica), de que

se serve 0 homem para exprimir suas ideias e sentimentos.

2 Qualguer meio gue sirva para exprimir sensacoes ou
ideias. 3 Agregado de palavras e métodos de 0s
combina-las usados poruma nac¢ao, POVO OU raca; idioma,
ingua, dialeto.

Fonte: Dicionario Michaelis
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TUDO QUE SE FALA
GERA OPINIOES

Um dos principais patrimonios de uma empresa € sua linguagem.
Com ela, a Marca consegue transmitir visualmente e verbalmente 0s
seus valores e sua filosofias. E com a RSC ngo é diferente. Por isso,
este Brand Book torna-se vital. E ele quem organiza e formaliza o
conjunto de sinais e codigos de relacionamento, conteudo e
expressoes de nossa marca.
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@ lom de voz

O tom de voz aplicado pela marca da Empresa nao muda. A RSC
Engenharia adapta o conteudo e a abordagem de suas
mensagens para cada um de seus publicos; entretanto, seu tom
de voz permanece sempre 0 mesmo.

E pOr ser uma marca parceira, gue se coloca ao lado de seus
clientes estando sempre disponivel para ajuda-los, o tom de voz
Utilizado pela marca € de um especialista, de guem sabe do gue
esta falando, sem transmitir uma impressao autoritaria, impositiva
ou excessivamente formal.

A linguagem € aquela que conecta e aproxima seus publicos.

PGO4



(=) Pilares do
ftom de voz

LEVE E HUMORADO
O tom de voz da marca
RSC conecta a marca a
seus diversos clientes e
Usuarios por meio do
humor e da leveza.

ACESSIVEL E DIDATICO
Nao é demasiadamente
técnico. A Marca
descomplica e ajuda a
entender, buscando a
facilidade e praticidade.
Por isso, sua linguagem

e simples e instrutiva.

PROXIMO \

Sem grandes formalidades,
o tom de voz da Empresa é
Um tom amigavel, amistoso,

clientes por estar proximo.

de guem entende seus
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() Versdes

A marca RSC tem escalas de cores
determinadas para a aplicacoes em materiais
Impressos, visando a padronizacao visual dos
tons corretos das cores e também para seus
demais segmentos. Os padoes aqui descritos
se adaptam para as tres versoes da marca.

o\
{‘,3\
¥

RS . ENGENHARIA

RSC

AUTOMACAO
& ELETRICA
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@ Versao preto
e Dbranco

A versao em preto e branco somente deve
ser utilizada guando nao for possivel 0 uso
da versao colorida. Considere gue o preto
desta versao nao é 100%, obrigatoriamente
deve se ter 40% de de ciano.

RGB: O, 18, 26
CMYK: 40%, 0%, 0%, 100%
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Malha de
construcao da Marca

ADaixo encontra-se a malha de construcao
da marca RSC, utilizada para manter a
relacao dos elementos entre si.

Importante: nao alterar as dimensoes
estabelecidas nesta malha de construcao
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Aplicacao
@ de Marca

A aplicacao prioritaria da marca da Empresa
e sobre 0s fundos chapados, conforme
exemplo ao lado. Para 0s casos gue O uso
do fundo chapado nao for possivel, é
Nnecessario aplicar a marca na cores
chapadas de acordo com O arquivo em

formato “vetor” entregue junto com este
Brand Book.

o~
7 RSC~-
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Area de
reserva

Com o cuidado de nao haver interferéencia
de outros elementos na marca, ha uma area
de reserva que visa a protecao visual da
marca, para gue ela esteja sempre visivel e
com leitura clara.

A reserva de protecao é exemplificada
por meio da linha vermelha nas
orientacoes ao lado.
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() Aplicacao
minima

A aplicacao minima da Marca deve
seguir as orientacoes ilustradas ao lado.
Ha diferenca de medidas e deve-se e T T
considerar o fundo ao qual ela se aplica,
Se € Necessario ou Nao O Uso apenas
do icone.

Reducdo minima na propor¢ao

*RSC

50mm ou 140px

PG14



BRAND BOOK
RSC19

Aplicacao em
fundos diversos

A aplicacao prioritaria da marca RSC é
sobre fundo cinza claro ou mesmao
Dranco.

USO RESTRITO

Quando a aplicacao em fundo degradé
nao for possivel, deve ser considerado
as regras de aplicacao com as cores
chapadas da marca.

< Visualizar na Pagina
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USOS
INCOrretos

O logotipo e seus demais elementos
formam um conjunto que, quando
aplicado, deve seguir os exemplos
contidos nas paginas anteriores deste
Brand Book.

A sua utilizacao correta fornece uma
unidade que facilita a identificacao da
Marca, excluindo qualguer interferéncia
visual. Ao lado, mostramos alguns
exemplos de aplicacoes incorretas que
devem ser evitadas.

S RSC

Falta aplicacdo da logo talmente PB. Ndo é permitido 0 uso dos mesmos tons
do icone com o fundo.

SRSC BRgli{=

ENGENHARIA

A proporcao do logotipo e do icone foram alterados dentro da proporcao.
Aplicacao do sobrenome fora de propor¢cao/posicdo ou com fonte incorreta.

,!\LOREI"I IPSUM
TR3C  w

A area de reserva ndo foi respeitada. A mudanca de cor ndo permitida.
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3. CORES

3.]. Paleta de cores principais e auxiliares
3.2. Paleta complementar
3.3. Paleta de apoio
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() “aleta de cores
DriNCipais e auxiliares

RGB: 0, 30, 46 RGB: 204, 204, 204
CMYK: 80%, 0%, 0%, 95% CMYK: 0%, 0%, 0%, 20%
Pantone: b46 CP Pantone: Cool Gray 3 CP

AS principais cores empregadas para a
comunicacao da marca RSC seguem
retratadas ao lado e também nas
DAaginas anteriores referentes ao

logotipo original. RGB: 86, 176, 116 RGB: 252, 213, 125

CMYK: 70%, 0%, 70%, 0% CMYK: 0%, 20%, 60%, 0%
Pantone: 7481 CP Pantone: 1355 CP

< Visualizar nas Paginas

RGB: 55, 56, 142 RGB: 230, 230, 230
CMYK: 90%, 90%, 0%, 0% CMYK: 0%, 0%, 0%, 10%
Pantone: /672 CP Pantone: Cool Gray 1 CP
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@ Paleta

complementar

Derivadas da paleta principal
(ja retratada anteriormente
neste Brand Book), estas
tonalidades complemenrtares
oferecem mais possibilidades
para a comunicacao da Marca.

RGB: 0, 95, 135 RGB: 63,167, 224 RGB: 162, 88, 27/ RGB: 208, 116, O

CMYK: 100%, 60%, 30%, 0% CMYK: 90%, 0%, 0%, 0% CMYK: 30%, 80%, 100%, 0% CMYK: 0%, /0%, 100%, 0%
#005C87 #3FA/EO #A2581B #D0O7400

Pantone: 289 Pantone: 2995 Pantone: 463 Pantone: 4/1
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@ Paleta

de apoio

A seguir, demonstramos um segundo
grupo tonal em triade, que deve ser
Usado gquando a comunicacao
necessitar de muitas cores para a sua
diferenciacao e/ou dar destague a
OuUtros assuntos.

RGB: 58, 162, 181

CMYK: 90%, 0%, 30%, 0%
#3AA2B5

Pantone: 2925

RGB: 239, 232, /1

CMYK: 10%, 0%, 90%, 0%
#EFE847

Pantone: 396

RGB: 172, /1,144

CMYK: 20%, 90%, 0%, 0%
#AC4790

Pantone: 675
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4. TIPOGRAFIA

4]. Alfabeto padrao
4.2. Alinhamentos




Alfabeto

NDadrao

A familia da fonte Proxima Nova e suas
derivacoes foram definidas para todos
Os titulos e para a assinatura corporativa
dos materiais da RSC, complementando
assim o alinhamento da sua identidade
visual tipografica.

Proxima Nova Bold
Titulos e assinatura corporativa

AaBbCc 0123 #!?
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEfGHIJKLMNOPQRSTUVWxYZ!@$%&/
0123456789 (...,*+"=)

Proxima Nova Ihin
Textos dos materiais

AaBbCc 0125 #!I7¢
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEfGHIJKLMNOPQRSTUVWXY ZI@$%&/
0123456789 (.., +'=)
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Alinhamentos

Para posicionar de maneira correta as palavras no
bloco de texto, seguem alguns exemplos do que se

recomenda fazer.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consec adipiscing
elit ac augue rutru. Donec
consequat dignissim
dolor sed iaculis.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consec adipiscing
elit ac augue rutru. Donec
consequat dignissim dolor
sed ilaculis.

Alinhado a Esquerda

O alinhamento a esquerda das palavras em
um bloco de texto segue o principio da escrita
manual, na qual as linhas comecam do mesmo
ponto, a esquerda da margem seguindo até a
Ultima parte do texto.

Muito utilizado.

Justificado

Seu uso € recomendado para 0s materiais editoriais da
marca RSC. Requer cuidado, para evitar 0s espacos
grandes vazios entre as palavras, que esse tipo de
alinhamento pode ocasionar.

Pouco utilizado.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consec adipiscing
elit ac augue rutru. Donec
consequat dignissim
dolor sed iaculis.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consec adipiscing
elit ac augue rutru. Donec
consequat dignissim
dolor sed iaculis.

Centralizado

Com este alinhamento, temos lados desiguais ao longo
do texto, o que pode contribuir para uma leitura mais
cansativa. O seu uso é recomendado para peguenos
blocos de texto.

Pouco utilizado.

Alinhado a Direita

Assim como na opcao de alinhamento
centralizado, aqui temos uma o0p¢ao que
pode contribuir para uma leitura mais
cansativa. Seu uso tambéem € recomendado
para pequenos blocos de texto.

Pouco utilizado.
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5. ICONOGRAFIA
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() Etxemplo de
amilia de icones

maneira correta as
categorias em diversas
DEeCas e 0casioes, seguem

alguns exemplos de - : -

~ [ I = (= () = — 2 (@)
padroes de icones % > = -
utilizados para a Marca. ,%@J—o_—o & = —@—

Para representar de @ ﬂ[> H

AR\ _
) 41218 . . U
B A B ©
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SIGA-NOS NAS
REDES SOCIAIS

fo.com/rscengenharia

@engenharia.rsc

'SCeng.com.or



CONTATO

Em casos de duvidas ou para mais informacoes,
entre em contato conosco ou Com NOssa agéncia.

Matriz Ribeirao Preto
comercial@rsceng.com.pr

16 3234-/940







